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BfGT fordert Drosselung der Zuschiisse fiir Stadtmarketing

VON ANETTE ISRINGHAUSEN

H Giitersloh. Der stidtische Zu-
schuss zur Giitersloh Marke-
ting GmbH (GTM) soll sich in
diesem Jahr mit 376.000 Euro
mehr als verdoppeln. CDU,
SPD und Griine haben bereits
Zustimmung signalisiert. Die
Begehrlichkeiten der Gesell-
schaft sind fiir die BfGT Anlass
fiir einen deutlichen kritischen
Vergleich zwischen Preis und
Leistung.

Mehr als diejenigen Veranstal-
tungen zu betreuen, die ohnehin
traditionell gut liefen, habe die
GTM bislang nicht auf die Beine
gestellt, sagt BfGT-Chef Nor-

,Kostenneutral“: Jan-Erik Weinekétter.

bert Morkes. Nennenswerte Im-
pulse habe es bislang nicht gege-
ben. Seine Fraktion wird im Rat
beantragen, die stidtischen Zu-
schiisse drastisch, entsprechend
dem Gesellschafteranteil auf
knapp 54.000 Euro zu reduzie-
ren. Es gebe, so Morkes, schlief3-
lich noch sechs weitere Gesell-
schafter wie die Werbegemein-
schaft und den Einzelhandelsver-
band, die von allen Aktivititen
profitierten, ohne einen finan-
ziellen Beitrag zur GTM zu leis-
ten. Morkes zitierte den 2002 ge-
fassten Ratsbeschluss, wonach
das Stadtmarketing binnen drei
Jahren finanziell auf eigenen Bei-
nen stehen solle.

Die BFGT will auflerdem die
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Verwaltung beauftragen lassen,
die Kosten fiir einen ,Markt-
meister zu ermitteln. Dieser
soll bei Veranstaltungen, Mes-
sen und Mirkten technische
undlogistische Hilfe leisten.

Morkes und Fraktionskolle-
gin Barbara Witt kritisierten zu-
dem, dass das Stadtmarketing
bislang lediglich ein Innenstadt-
management gewesen sei. Sie be-
klagten, dass die City bevorzugt
werde, wihrend die Arbeit der
Ortsteile weder gefordert noch
gewiirdigt wiirde. Gerade hier
aber sei es gelungen, mit ehren-
amtlichem Engagement attrak-
tive Veranstaltungen auf die
Beine zu stellen. Witt nannte das
Beispiel Weihnachtsmairkte.

Jan-Erik Weinekotter wies
die Vorwiirfe im NW-Gespriach
zurtick. Der erhohte Zuschuss
belaste den stidtischen Haus-
halt nicht. Dadie GTM zum 1. Ja-
nuar einen Teil des Aufgabenbe-
reichs des Verkehrsvereins (Ti-
cketverkauf und Touristikinfo)
und damit die bisher dort ange-
siedelten Stellen iibernommen
habe, wiirden die Personalkos-
tenlediglich verschoben.

Zu der angeblichen Vernach-
lassigung der Ortsteile erklarte
er, dass er diese sehr wohl im Vi-
sier habe. Nach den holprigen
Anfingen des Stadtmarketings
hitten jedoch erst einmal Ar-
beitsgrundlagen geschaffen wer-
den miissen.



